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Turning into a whole new creativity
뉴턴그룹은 냉철한 이성을 바탕으로 감성이 샘솟는 크리에이티브를 추구합니다.


우리의 크리에이티브는 고객이 만족하고 사용자를 즐겁게 하며


일하는 구성원들이 함께 즐기는 크리에이티브를 추구하고 있습니다.



뉴턴그룹은 20년이라는 시간 동안 수많은 프로젝트 경험을 통해


성취와 동시에 한계와 위기를 극복해 나왔습니다.


고객의 브랜딩과 마케팅에 새로운 터닝포인트가 될 수 있는


늘 반짝이는 파트너로 함께 하겠습니다.

회사명 (주)뉴턴그룹

대표 조원희

설립일자 2012년 5월 18일

사업 분야 IMC, Website, Multimedia, Social contents, Digital AD

주소 서울시 강남구 도산대로27길 33 (신사동, 쟈스미빌딩) 7층

Tel 02-3448-5991

Mail newturngroup@nturn.com

Overview

mailto:newturngroup@nturn.com


CEO

Executive director

Strategic group

데스크톱 / 모바일 웹 기획


캠페인 / 프로모션 기획


영상 기획


매체 집행

Creative group

데스크톱 / 모바일 웹 디자인


온 / 오프라인 광고 디자인

Technical group

데스크톱 / 모바일 웹 개발


시스템 개발


시스템 매니지먼트

Multimedia group

영상 제작


모션 그래픽 디자인


3D 애니메이션

고객사의 마케팅 효과 극대화를 위해


뉴턴그룹만의 노하우를 바탕으로 높은 디자인 퀄리티와 온라인 마케팅 기획을 제공하고 있습니다

Organization



Integrated marketing communication

온·오프라인을 연계하거나 경계를 넘나드는 소비자와의 커뮤니케이션 방안 제시

Website

다년간의 경험을 바탕으로 하는 데스크톱과 모바일의 전략, 디자인, 퍼블리싱 및 개발

Multimedia

트렌디한 크리에이티브를 바탕으로 한 영상 및 모션그래픽, 3D 애니메이션 제작

Social contents

디지털 트렌드와 소비자 언어를 활용한 퀄리티 좋은 소셜 콘텐츠 제작 및 운영

Digital AD

효과적인 마케팅 진행을 위한 매체 전략 수립 및 대행

뉴턴그룹은  

고객과 소비자 시장에 대한 전문적인 이해와  

창의적인 디자인 개발, 신기술과 매체에 대한 끊임없는 연구로


브랜드의 독보적인 가치 상승을 추구합니다.

Cross Media

Specialist
newturn group

Business area



Portfolio
Award winning


Company / Brand


Campaign / Promotion


Digital AD


PDP



2019
한국관광공사 Make Korean Friends  
캠페인 사이트

 웹어워드 코리아 공공글로벌서비스분야 대상

아모레퍼시픽 ‘설화수 설린’ 디지털 팝업스토어
 웹어워드 코리아 제품브랜드분야 최우수상

2020
포커스미디어코리아 웹사이트

 앤어워드 중소전문기업 분야 Winner

2021
LG NeoChef™ Cooking 캠페인

 앤어워드 이벤트/캠페인 분야 Winner

2023
LG SIGNATURE 글로벌 마이크로사이트

 앤어워드 전자 분야 Grand Prix

2015
삼성 Level on 헤드셋 오프라인 쇼륨 영상

 앤어워드 Consumer Electronics 분야 Grand Prix

피에르파브르 아벤느 cpi 스킨 리커버리 크림 
‘Skin Restart Project’ 캠페인

 웹어워드 코리아 프로모션 이노베이션대상

아디다스 ‘Ultra Boost Running Crew’ 캠페인
 웹어워드 코리아 마케팅분야 대상

삼성 버블샷 애드워시 캠페인
 웹어워드 코리아 이벤트프로모션분야 최우수상

한화그룹 불꽃릴레이 캠페인
 웹어워드 코리아 공공프로모션분야 최우수상

광동제약 비타500 고3 수험생 수능 대박 기원  
캠페인

 웹어워드 코리아 기업프로모션분야 대상

2016
삼성 공기청정기 ‘Bluesky’ 브랜드 사이트

 앤어워드 Consumer Electronics 분야 Winner

닛산 ‘ALL NEW MURANO’
 웹어워드 코리아 자동차분야 최우수상

2017

삼성 ‘노트북9 Always’ 캠페인
 웹어워드 코리아 영상/가전분야 최우수상

남양유업 ‘불가리스위쎈’ 브랜드 사이트
 웹어워드 코리아 식음료분야 최우수상

남양유업 ‘오미남오미녀’ 런칭 캠페인
 웹어워드 코리아 제품프로모션분야 최우수상

DB손해보험 ‘가족사랑캠페인’ 브랜드 사이트
 웹어워드 코리아 서비스프로모션분야 최우수상

뉴턴그룹
 인터넷에코어워드 코리아 디자인분야 대상

2018

뉴턴그룹 웹사이트
 웹어워드 코리아 웹/광고에이전시분야 대상

SK 브로드밴드 ‘옥수수 퀴즈배틀’ 캠페인
 웹어워드 코리아 레저/스포츠분야 최우수상

뉴턴그룹 각종 어워드 꾸준히 높은 평가은 매년 에서 를 받아왔습니다.

Award winning



2010

삼성 하우젠 제로 온라인 캠페인
 대한민국광고대상 우수
 웹어워드 코리아 가전종합분야 대
 대한민국 디지털 미디어 어워드 컴퓨터/가전 분야  

최우수상

뉴턴그룹 온라인 전시
 FWA OF THE DA
 대한민국 디지털 미디어 어워드 기업및홍보 분야  

대
 웹어워드 코리아 웹/광고에이전시분야 우수상

대한항공 SKY
 웹어워드 코리아 항공서비스분야 대
 대한민국 디지털 미디어 어워드 언론/사회공헌/문화 

분야 대상

삼성 YEPP 아카데미 페스티벌 캠페인
 웹어워드 코리아 기업프로모션분야 대상

삼성 YEPP M1 캠페인
 웹어워드 코리아 영상/가전기기 분야 최우수상

헤라옴므 멀티BB
 대한민국 디지털 미디어 어워드 기업및홍보 분야 

최우수상

도루코 PACE XL
 대한민국 디지털 미디어 어워드 기타 분야 최우수상

2014
제주항공 ‘Refresh in JEJU’ 캠페인

 앤어워드 Tourism & Leisure 분야 Grand Prix

유니세프 ‘나가서놀자’ 캠페인
 앤어워드 Public service websites 분야 Winner

한국관광공사 K-Mice ‘Interactive travel 
planning contest’ 캠페인

 앤어워드 Public service 분야 Winner

삼성 ‘노트북 M’ 브랜드 사이트
 앤어워드 Product brand websites 분야 Winner

빙그레 ‘맑은하늘 도라지차 -  
미세먼지 방송 사고편’ 바이럴 영상

 서울영상광고제 TVCF AWARD 본상 Bronze

2013
삼성 GALAXY S4 런칭 온라인 캠페인 
’갤럭시와 함께하는 나와 S4 이야기’

 웹어워드 코리아 제품일반 분야 최우수상

2012

LG 코어테크
 웹어워드 코리아 영상/가전 분야 우수상

2011

뉴턴그룹 On-line Exhibition
 15th Webby Awards Websites and Mobile 

Sites Best Navigation/Structure 2011

Award winning



LG Integrated Solutions
글로벌 마이크로로사이트 리뉴얼

2023.12

LG Integrated Solutions 글로벌 마이크로사이트 리뉴얼을  
2021년에 이어 2023년에도 진행했습니다.



B2B 사업이 가진 정적인 분위기에서 벗어나 누구나 쉽게 다가올 수 있도록

직관적이고 캐주얼한 UI/UX을 구현하는 데 초점을 두었습니다.



또한, 세계 여행을 하는듯한 인터랙션으로 

전 세계 LG Business Innovation Center를 더욱 재미있게 탐색할 수 있도록 
구현했습니다.

www.lg.com/global/business/integrated-solutions

Lastest : Company / Brand

https://www.lg.com/global/business/integrated-solutions


앤어워드 2023
전자부문 Grand Prix

LG SIGNATURE
글로벌 마이크로사이트 리뉴얼 및 운영

2023.10

예술 작품을 보면서 느끼는 아름다움, 호기심, 행복...

그 감동을 주는 우리의 일상 속 가전 LG 시그니처.



뉴턴그룹이 LG 시그니처만의 초 프리미엄을 웹사이트에 담아 제작했습니다.



LG 시그니처의 밀도감 있고 지속적인 커뮤니케이션을 위해 다양한 콘텐츠를 일
관성 있는 디자인으로 구성하여 하나의 메시지로 통합하여 전달하는 것을 중점적
으로 고려하여 설계했습니다.



영상을 통해 제품의 독특한 디자인과 기능들을 감상할 수 있도록 구현한 
VIRTUAL SHOWROOM은 웹 기반 3D VR 기술을 활용하여 고객들이 제품을 
직접 시뮬레이션해 볼 수 있도록 했습니다.  
사용자들은 온라인에서도 현장과 같은 감각적인 경험을 얻을 수 있으며,  
제품에 대한 이해를 높일 수 있습니다.

www.lg.com/global/lg-signature

Lastest : Company / Brand

https://www.lg.com/global/lg-signature


(주)하스엠
글로벌 웹사이트 리뉴얼

2022.06

전 세계를 대상으로 고품질의 체결 부품을 생산하는 하스엠의 글로벌 웹사이트는

직관적인 UI와 심플하면서 빠른 정보 전달을 위한 디자인으로 보다 신뢰할 수 있
는 글로벌 기업의 이미지를 얻을 수 있도록 구현했습니다.



매뉴얼을 보는 듯한 기존의 틀에서 벗어나 과감한 비주얼 표현과 다이내믹한 트
랜지션 영상을 통해 실제 현장의 생동감을 표현하였으며, 패럴렉스 모션을 통해 
강약과 깊이를 조절하여 많은 양의 정보를 효율적으로 전달할 수 있게 했습니다.

www.hasmkorea.com

H
A

S
M

Lastest : Company / Brand

https://www.hasmkorea.com


LG Integrated Solutions
글로벌 마이크로사이트 리뉴얼 / 운영

2021.07

수많은 전자 제품들의 수많은 기능들을 다 이해한다는 것은 불가능하기에 
공간의 목적과 사용자의 필요에 따라LG전자의 제품들을 ‘솔루션’으로 한데 묶어 
추천해 주는 LG Integrated Solutions의 큐레이션 서비스를 글로벌 마이크로사
이트에 구현했습니다.



큐레이션 과정에서 사용자 스스로 필요를 손쉽게 정의하고, 이에 최적화된 제품
의 실제 설치 및 활용 장면과 각 제품 별 특징을 확인하여 솔루션 도입을 통해 얻
을 수 있는 benefit을 시뮬레이션해 보고 구매 문의까지 끊김 없는 플로우로 경험
할 수 있습니다.

Lastest : Company / Brand



현대자동차 HTWO
브랜드사이트 기획 및 디자인

2022.04

Hydrogen과 Humanity의 만남,  
현대자동차 수소연료전지 시스템 브랜드인 HTWO 웹사이트를 제작했습니다.



수소연료전지에 대한 인식 개선과 현대자동차의 비전을 직관적으로 알리고 
이후 기능 확장까지 고려하여 설계하였으며, 신사업 브랜드의 아이덴티티 확립을 
위한 컨셉을 수립해 적용했습니다.
 

또한 대중에게는 생소한 수소연료전지 시스템을 알기 쉽게 전달하기 위해 
스토리텔링의 흐름에 따른 페럴렉스 스크롤 모션과, 오프라인 전시를 VR로 구현
한 ‘하이드로빌’을 통해 생동감 있는 콘텐츠로 연출했습니다.

www.htwo.hyundai.com

Lastest : Company / Brand

https://www.htwo.hyundai.com/


LG 마이컬렉션
서비스 플랫폼 구축

2021.05

LG전자의 한국 사이트가 고객의 상황과 필요에 맞춰  
제품을 간편하게 찾고 체험하고 관리받을 수 있는 경험이 끊김 없이 제공되도록, 
모든 접점에서의 고객 경험이 새롭게 디자인된 하나의 통합 플랫폼으로  
새롭게 개편되었습니다.



뉴턴그룹은 고객이 선택에 확신을 가질 수 있도록  
행동과 콘텐츠 체험 기반 데이터를 바탕으로 개인화되어 제공되는  
맞춤형 디지털 콘텐츠 ‘마이컬렉션’을 통합사이트 내에 구축했습니다.



마이컬렉션은 고객의 제품 탐색-고려-구매 여정의 CX 최적화를 위한  
맞춤형 터치포인트를 제공하는 목적에 맞춰 크게 2단계로 구축했습니다.



1단계에서는 구매 전의 고객 경험에 초점을 둔 다양한 맞춤형 콘텐츠를,  
2단계에서는 단순 추천이 아닌 내가 관심 있게 본 제품의 관련 제품과  
이벤트 및 기획전, 같은 제품을 본 다른 사람들이 많이 본 콘텐츠 등  
고객의 행동에 맞춘 유기적인 추천으로 새로운 경험을 할 수 있도록 했습니다.



제품을 구매한 고객도 다른 사람들이 같이 구매한 제품, 구매한 제품의 사용에 도
움이 되는 다양한 콘텐츠를 제공하여 맞춤으로 관리를 받을 수 있고, 

제품을 체험하거나 구매하는 다른 사용자들의 트렌드도 시각적으로 전달하여 흥
미를 유발하고 제품 체험을 유도할 수 있도록 구성했습니다.

Lastest : Company / Brand



앤어워드 2021
이벤트/캠페인 분야 Winner

LG NeoChef™ Cooking
글로벌 마이크로사이트 구축

2021.02

전 세계 법인들이 제작한 다양한 LG NeoChef™ 오븐의  
디지털 콘텐츠를 한 곳에 모아 다시 재확산하는  
디지털 콘텐츠 허브로서의 마이크로사이트를 구축했습니다.



제품의 주요 특징을 시각화하여 고객의 호기심을 자극하고 각 국가 별 특화 요리
와 인기 영화에 등장하는 요리 등 LG NeoChef™ 오븐을 활용한 차별화 레시피, 
그리고 제품에 내장된 자동조리 기능을 활용한 레시피를 간결한 방식의 스낵커블 
콘텐츠로 제작하여 자연스럽게 제품을 어필하고 있습니다.



법인에서 진행된 캠페인 중 선정된 우수 레시피들은 영상으로 제작하여  
1회 성에 그치지 않고 다시 흥미로운 콘텐츠로 재탄생하여 글로벌로 확산되도록 
선순환 시켰습니다.

www.lg.com/ca_en/lgneochef/experience

Lastest : Company / Brand

https://www.lg.com/ca_en/lgneochef/experience


LG 디오스 오브제컬렉션 STEM 

얼음정수 냉장고
Product detail page

2024.01

직수(배관 연결)형 냉장고의 새로운 브랜드인 ‘STEM’의 출시를 앞두고 
얼음정수 냉장고 PDP의 위계 구성 변경과 이미지와 영상 촬영 등  
페이지를 전반적으로 새롭게 재구성했습니다.



3인 가족을 페르소나로 설정하고  
4종 얼음을 활용하는 모습, 냉장고의 식재료 맞춤 냉장 기능을 활용하는 모습 등 
일상에서 제품을 활용하는 순간을 영상으로 구성하여,  
영상 속 인물들을 따라가다 보면 소비자가 제품의 주요 특징이나 활용법을  
자연스럽게 발견할 수 있도록 구성했습니다.



다양한 패널 종류에 어울리는 여러 인테리어 컷이나 제품 내부의 정수,  
탈취 필터 등 영상 촬영이 제한되거나 2D로 높은 디테일 구현이 어려운 부분은 
3D 이미지, 영상으로 제작하여 전반적인 퀄리티를 높였습니다.

PDP



LG 퓨리케어 오브제컬렉션 

하이드로타워
Product detail page

2023.08

하이드로타워는 공기청정기와 가습기의 기능을 동시에 제공하는  
프리미엄 정수 가습기입니다.



2D와 3D 그래픽을 활용하여 가습과 공기 청정의 과정을  
직관적으로 표현하였으며, 

제품 클로즈업과 다양한 공간에서의 라이프스타일 연출을 통해 
제품의 다양한 편의 기능이 자연스럽게 노출될 수 있도록 구성했습니다.

www.lge.co.kr/humidifiers/hy704rsaahm-akor

PDP

https://www.lge.co.kr/humidifiers/hy704rsaahm-akor


LG 퓨리케어 오브제컬렉션 정수기
Product detail page

2023.05

라이트온은 슬림하고 콤팩트한 디자인을 특징으로 하는  
인테리어 오브제로도 가치가 높은 새로운 정수기 모델입니다.



라이트온의 이런 특징이 잘 어필될 수 있도록  
모던한 인테리어의 주방, 미니 홈카페 등의 공간을 3D로 제작하여 구성하였으며, 
제품을 활용하는 라이프스타일 연출은 생성형 AI로 인물을 제작하여  
구현했습니다.



정수기에서 특히 중요한 위생 관련 내용은 3D 영상을 활용하여 
내용을 디테일하게 읽어보지 않아도 쉽게 이해할 수 있도록  
직관적으로 표현했습니다.

www.lge.co.kr/water-purifiers/wd120mcb

PDP

https://www.lge.co.kr/water-purifiers/wd120mcb


LG 휘센 오브제컬렉션 아트쿨 

액자형 에어컨
Product detail page (global)

2024.01

2023년 한국 향으로 출시되었던 액자형 디자인 에어컨인  
’아트쿨’의 글로벌향 PDP를 제작하였습니다.



생성형 AI와 3D로 제작한 거실, 침실 등의 다양한 인테리어 공간의 벽에 아트쿨
을 걸고 명화, 사진, 아이가 그린 그림 등의 인스크린을 활용하여 ‘액자형’ 에어컨
을 연출하였으며, 다양한 형태의 그래픽 요소와 3D 영상을 더해 기능에 대한 소
개까지 한 번에 볼 수 있도록 구성하였습니다.

www.lg.com/nl/air-conditioning/lg-a09ga2

PDP

https://www.lg.com/nl/air-conditioning/lg-a09ga2


LG 스타일러 오브제컬렉션  
(ALL NEW)
Product detail page

2023.08

2024년형 스타일러는 세대 교체급의 큰 변화를 이룬 신제품입니다.



추가/업데이트된 내용은 4가지 핵심 기술과 6가지 편의 기능으로 나누어,  
일상에서 스타일러를 활용하는 자연스러운 모습을 담은 서로 다른 라이프스타일
을 가진 2명의 페르소나를 설정하여 영상으로 제작했습니다.

 

다양한 스타일의 의류와 먼지, 스팀 표현은 생성형 AI를 활용해 제작하여 빠르고 
효율적으로 제작할 수 있었습니다.

www.lge.co.kr/lg-styler/sc5gmr80h

PDP

https://www.lge.co.kr/lg-styler/sc5gmr80h


LG 올레드 오브제컬렉션 Easel
Product detail page

2021.09

Easel(이젤) TV는 벽에 기대어 거치하는 새로운 폼패터와 디자인의 제품으로  
해상도, 밝기 등 화면에 대한 설명이 메인이 되는 기존 TV 카테고리 PDP와는  
차별화된 구성이 필요했습니다.



주로 정면 이미지만 사용하던 기존의 제품들과 다르게 
측면, 상단 등 다양한 구도의 비주얼 연출로 차별화된 디자인을 표현하였으며,  
특히 제품 하단의 슬림한 프레임이나 스피커 부분을 감싸는 패브릭 등의  
디테일 요소는 클로즈업을 통해 강조하여 연출했습니다.



카피와 이미지, 영상 등의 비주얼 연출의 톤을 통일되게 구성하여 
디자인과 기술/기능 내용이 자연스럽게 연결될 수 있도록 구성했습니다.

www.lge.co.kr/tvs/65art90ekpa

PDP

https://www.lge.co.kr/tvs/65art90ekpa


LG 퓨리케어 오브제컬렉션 

에어로퍼니처
Product detail page

2022.10

에어로퍼니처는 공기청정기 상단에 테이블과 무선 충전기를 더한  
새로운 디자인의 에어로 시리즈 모델입니다.



타이포그래피를 활용한 영상을 통해 디자인적 특징을 직관적으로 표현하였으며,

콘텐츠 전체가 심미적으로 통일되어 하나로 이어져 보일 수 있도록  
구성했습니다.

www.lge.co.kr/air-purifier/as064pwbar

PDP

https://www.lge.co.kr/air-purifier/as064pwbar


LG 그램 Pro / Pro 360
Strategic product detail page

2023.12

LG 그램의 새로운 고성능 라인업인 그램 Pro와 2in1 디자인을 더한 Pro 360.

가벼운 무게에 초점을 맞춰온 기존 커뮤니케이션과의 차별성이 필요했습니다.



그램 Pro의 강력한 성능과 그램 Pro 360의 2in1 디자인이 가진 매력을  
자연스럽게 인지할 수 있도록 간결하고 이해하기 쉬운 카피와 이를 시각화한  
직관적인 그래픽, 3D 영상을 활용해 제작했습니다.

LG 그램 Pro LG 그램 Pro 360

PDP

https://www.lge.co.kr/notebook/16z90sp-ed7hk
https://www.lge.co.kr/notebook/16t90sp-ka70k


LG 스탠바이미 Go
Strategic product detail page

2023.12

기존 스탠바이미의 활용성을 야외까지 확장시킨 

새로운 디자인의 LG 스탠바이미 GO.



다양한 공간과 상황에서의 제품 활용 컷을 활용하여  
스탠바이미 GO만의 넓고 다채로운 활용성을 페이지 전반에 녹여냈으며, 



가방 스타일의 새로운 디자인과 여러 개의 스크린 모드를 가진  
제품의 특징이 잘 어필될 수 있도록 3D 영상을 활용해 제작했습니다.

www.lge.co.kr/tvs/27lx5qkna

PDP

https://www.lge.co.kr/tvs/27lx5qkna


LG 울트라기어 게이밍 스피커
Strategic product detail page

2021.09

LG전자의 첫 게이밍 특화 스피커 ‘LG 울트라기어 게이밍 스피커’.

헤드셋이 메인인 게이밍 오디오 시장에서의 게이밍 스피커는 
알아갈수록 호기심 가득한 시선과 기대가 생길 수밖에 없었습니다.



스피커의 본질인 사운드와 ‘게이밍’의 DNA도 함께 보여줘야 하기에,  
아이디어 회의와 콘셉트 스케치를 수없이 반복해가며  
‘전투’, ‘동료’, ‘소통’ 등을 키워드로 제작된 비주얼을 기반으로  
내러티브를 잡아 사운드 플레이를 경험할 수 있는 스토리텔링을 완성했습니다.

www.lge.co.kr/home-audio/gp9

PDP

https://www.lge.co.kr/home-audio/gp9


UP가전 2.0
Product detail page

2023.07~

제품과 서비스를 결합한 LG 전자의 새 비즈니스 'UP가전 2.0'.



기존 PDP와는 달리, 한 페이지에서 제품과 서비스 모두를 담아야 하기에

다양한 콘텐츠를 모두 소화할 수 있는 일관성 있는 템플릿 개발을 통해 

직관적으로 구현하였으며, 3D 인테리어와 제품 모델링 작업을 적극 활용하여 디
자인 사실감 높은 씬 연출에 중점을 두고 제작했습니다.

www.lge.co.kr/care-solutions/air-purifier/
as153hwfs?dpType=upCareTab

PDP



뉴턴그룹은 2022년부터  
를 

전담하여 제작하고 있습니다.
LG전자 한국영업본부 전략 제품 PDP

LG 휘센 오브제컬렉션 아트쿨 액자형 에어컨


LG 힐링미 오브제컬렉션 안마의자 아르테


LG SIGNATURE OLED M


LG 스탠바이미 Go


LG 스타일러 오브제컬렉션 ALL NEW


LG 퓨리케어 오브제컬렉션 정수기 라이트온


LG 퓨리케어 오브제컬렉션 하이드로타워 정수 가습기


LG 퓨리케어 오브제컬렉션 에어로퍼니처 테이블형 공기청정기


LG 퓨리케어 360˚ 공기청정기 Hit


LG 디오스 오브제컬렉션 와인셀러


LG 그램 Pro


LG 그램 Pro 360


LG 그램 Z90Q


.
.
.

PDP



앤어워드 2019
Consumer Electronics 분야 Winner

LG AI DD™ Washing Machine
기술 소개 영상 및 마이크로사이트

2019.09

인공지능으로 세탁의 새로운 패러다임을 가져온  
LG의 차세대 신기술 'AI DD™ WASHING MACHINE’을 리드미컬하게 소개한 
영상과 함께 마이크로사이트로 제작하였습니다.



일상적인 장면 연출에 속도감 있는 타이포 전개와 빠른 비트의 사운드를 더해 
고객들의 공감과 흥미를 높이고 임팩트 있는 인상을 남기도록 구성하였습니다. 


당연하다고 생각해온 세탁의 고정관념까지 깔끔히 세탁 함과 동시에,  
브랜드 이미지에 맞는 세련된 연출로 전체 페이지에서  
전달하고자 하는 메시지의 티징 역할을 효과적으로 표현했다는 평을 받았습니다.

Company / Brand



앤어워드 2020
중소전문기업 분야 Winner

포커스미디어코리아
웹사이트 리뉴얼

2020.06

우리가 매일 이용하는 엘리베이터를 통해  
새로운 도시생활 문화를 만들어가는 포커스미디어코리아의 새로운 웹사이트를 
제작했습니다.



하루에도 몇 번씩 마주치게 되는 엘리베이터 TV의 형상을 모티프로 활용하여  
서로가 자연스럽게 연상되도록 디자인하였으며 
매일 다른 인사를 건네는 메인화면의 키 비주얼과  
실제 입주민 여부를 확인하기 위한 QR 인증 서비스 등  
직접 서비스를 사용하는 입주민들을 위한 이벤트 플랫폼과 소통 창구로서의  
새로운 역할까지 고객사의 니즈를 충족시키는 다양한 기능들을 함께 구현해  
사용자에게 더 가까이 다가갈 수 있는 사이트가 될 수 있도록 제작 했습니다.



웹사이트 리뉴얼에 발맞춰 포커스미디어코리아의 매체에서는  
사이트와 연계된 다양한 콘텐츠들이 연이어 재생되고 있습니다.  
콘텐츠 내 QR코드를 촬영하는 방식으로 사이트 유입의 대부분인 상황에서  
자체 매체의 확산력을 반증하듯 별다른 광고 없이도 10여 일 만에 유저들과  
활발히 소통하는 창구로 거듭나 앞으로의 성장을 기대하고 있습니다.

www.focusmediakorea.com

Company / Brand

https://www.focusmediakorea.com/


웹어워드 코리아 2018
웹/광고에이전시분야 대상

뉴턴그룹
공식 웹사이트 리뉴얼

2018.10

뉴턴그룹의 크리에이티브는 통찰력과 트렌디함을 바탕으로 

고객사의 니즈를 시원하게 해결하고 소비자들의 공감을 이끌어내는 것에 

궁극적인 목적이 있습니다.



'끊임없이 샘솟는 크리에이티브'로서의 뉴턴그룹을 표현하고

최신 정보를 직관적으로 제공하기 위한 플랫폼을 구현했습니다.



웹 에이전시의 사이트는 고객에게 포트폴리오 정보를 제공하는 목적 외에도  
사이트 자체의 디자인 감각과 기술적 노하우,  
그리고 철학까지도 어필하는 역할을 수행하게 됩니다. 



첫 화면 전면을 가득채운 개방적인 최신 프로젝트 슬라이드는  
생동감 있는 영상 비주얼로 호기심을 자극하고  
정보 탐색의 접근성이 좋은 사용자 경험을 제공합니다.



영상 콘텐츠와 패럴렉스 스크롤 모션을 적극 활용하여 

젊고 활동적인 기업이 미지에 더욱 활력을 불어넣을 뿐 아니라 

사이트 자체의 높은 완성도를 통해 신뢰감을 전달하고자 했습니다.

www.newturn.co.kr

Company / Brand

http://www.newturn.co.kr/


DIGICO KT
KT 공식 SNS 운영

2022.01 ~ 2023.06

재치 있는 광고로 주목을 받아온 KT. 소셜 채널에도 그 재치를 이어가며  
브랜드 가치와 이슈를 소셜 플랫폼 문법에 맞게 담아내는데 초점을 두었습니다.



브랜딩 목적으로 만들어진 TVC와 유튜브 영상에 담겨있는 스토리를  
소셜 채널에 맞게 재해석하여 퀴즈, 실험, 패러디 등의  
인기 많고 익숙한 포맷에 우리 생활과 연관된 스토리와 콘셉트의  
유쾌하고 공감되는 메시지를 직관적으로 담아  
캐주얼하고 담백한 콘텐츠로 가공하여 젊은 고객들의 공감을 이끌어 낼 수  
있도록 했습니다.

www.instagram.com/kt.corp

Campaign / Promotioin

https://www.instagram.com/kt.corp/


웹어워드 코리아 2019
공공글로벌서비스분야 대상

한국관광공사 Make Korean Friends 
캠페인 사이트 구축축

2019.10

대도시에만 편중되어 있는 한국 관광을 전국의 지방 곳곳으로 확대하고,  
지역 경제 활성화를 목표로 한 한국관광공사의 글로벌 캠페인을  
진행했습니다. 



한국에 방문하는 외국인들이 각 지역 문화를 제대로 체험할 수 있도록  
'현지인처럼 살아보기'라는 테마로 각 지역마다의 특색을 어필할 수 있는  
해녀, 셰프, 재단사, 청년 농부, 전통주 장인, 요리 연구가, 인디 가수, 대학원생 등  
다양한 직업과 연령대로 구성된 30명의 현지에 거주 중인 한국 친구들과  
가장 한국적인 모습으로 리얼 라이프를 경험하며  
각 지역의 매력을 다시 세계로 전파할 수 있도록 기획했습니다.



tvN Asia 채널을 통해 방송된 리얼리티 프로그램 ’LIVE LIKE A KOREAN’은  
‘해외 스타 크리에이터들의 한국 오감 여행기’라는 주제로  
외국인 시청자들에게 뜨거운 반응을 얻으며 전 세계로 공유 되었습니다.



영어, 중국어 번체와 간체, 일본어로 제작된 언어 별 페이지에서  
1개월간 방문자 수 약 1,800만 명, 이벤트 참여 약 19만 회라는 성과를  
거두었습니다.

Campaign / Promotioin



설화수 설린 ‘블룸 스테이’
프로모션 사이트 제작

2019.03

설린의 디지털 팝업스토어 ‘블룸 스테이’ 웹사이트를 제작하였습니다.



프로모션을 통해 다양한 콘텐츠와 이벤트가 준비되었지만  
사용자가 웹사이트를 흥미롭게 즐기도록 하는 게 관건이었습니다.  
팝업 스토어 각 공간이 마치 살아있는 듯  
끊임없이 움직이는 2D/3D 모션 작업과 함께  
다양한 브라우저와 디바이스에서 안정적으로 즐겁게 체험할 수 있도록  
구현하는 데 심혈을 기울였습니다.



블룸 스테이가 다른 프로모션 사이트와의 가장 큰 차별점이라고 한다면  
디지털 공간을 설정해두고 그 안에서 참여자가 마치 실제 공간을 ‘체험’하는 듯한 
무드를 제공한다는 점입니다. 라이브쇼, 갤러리, 랩, 라운지 등 각 공간마다  
테마를 설정해 디지털 안에서 실제 공간에 온 듯한 느낌을 선사한 것은 물론  
제품 유통에 큰 비중을 차지하고 있는 브랜드 카운슬러와  
백화점 매장의 고객에게 디지털 초대장을 보내 본 사이트로의 방문을  
유도했습니다.



블룸 스테이 사이트에 들어오면 설린의 모티브인 매화꽃이 흐드러진  
디지털 팝업 스토어를 만날 수 있습니다. 입장하기를 클릭하면  
각 공간을 설명하는 엘리베이터 안내 표지판을 볼 수 있는데,  
원하는 층을 누르면 마치 실제 엘리베이터를 타고 내리는 듯한 모션과 함께  
공간을 이동할 수 있도록 설계했습니다.

Campaign / Promotioin



앤어워드 2018
Grand Prix

CJ ENM ‘워너원 컴백’
인스타그램 프로모션

2018.11

한국을 넘어 세계적인 팬덤으로 사랑을 받고 있는  
워너원의 정규앨범 ‘Power of destiny’ 발매 기념  
인스타그램 프로모션을 진행하였습니다.



워너원의 마지막 정규 앨범이라는 의미에 맞게 독특한 프로세스의  
인스타그램 프로모션은 오픈 직후부터 전 세계 팬들의 반응이 뜨거웠습니다.



워너원 공식 계정을 중심으로 기호화·암호화되어 있는  
멤버들의 스토리를 선택하여 운명의 순간을 찾아가고,  
내가 고른 기호와 암호들이 하나의 영상으로 만들어져  
멤버들의 시크릿 메시지를 확인하는 프로모션은  
참여자들의 자체 바이럴만으로 확산되어  
별도의 광고가 없었음에도 오픈 1시간도 안되어  
캠페인 계정의 팔로워는 1만 명이 넘어섰고,  
오픈 하루 만에 약 4.8만여 명의 팔로워,  
게시물 평균 1만여 개의 좋아요와 댓글이 이어졌습니다.



팬들은 한 번의 프로세스를 완료 후에도 다른 선택지를 경험하며  
1년 여간의 워너원 활동을 추억하며, 계정이 영원하길 바란다는 메시지들과 함께 
워너원 관계자들과의 Power of destiny의 의미를 되새기고 싶다는 생각에서  
시작한 이 프로모션은 지금도 팬들의 반응이 이어지고 있습니다.

Campaign / Promotioin



GENESIS steals the BIFF
웹사이트 디자인

2018.09

품격과 가치를 대변하는 제네시스가 부산국제영화제의 스타들과 함께한  
이 프로젝트에서 뉴턴그룹이 웹사이트 디자인을 진행하였습니다.



고급스러운 품격을 상징하는 브랜드의 아이덴티티를 비주얼로 잘 나타내고,  
에스콰이어와 배우 조우진과의 접점을 자연스럽게 풀어나가는 것에 중점을 두어 
작업했습니다.



티징을 거쳐 본편을 오픈하는 2단계로 진행되었는데, 

티징 단계에서는 티징 영상과 함께 카운트다운 영역을 구성하여  
유저들의 기대감을 고취시킬 수 있도록 디자인했습니다.

Campaign / Promotioin



앤어워드 2018
Winner

SBI 저축은행  
‘SAVE A TREE WITH YOUR HUG’
Campaign

2018.07

가을이 되면 많은 민원의 주인공이 되는 은행나무들을 살리기 위해  
SBI 저축은행이 사회 공헌 캠페인의 일환으로 시작한  
‘은행 저축 프로젝트’ 캠페인을 진행했습니다.



오프라인 행사 진행과 함께 페이스북 파워 페이지, 인플루언서,  
SNS 스낵 비디오 등을 활용한 온라인 바이럴 마케팅을 함께 수행했습니다.

Campaign / Promotioin



앤어워드 2018
IT Devices 분야 Winner

삼성 S 아카데미 데칼 스티커 이벤트
Campaign

2018.07

삼성 노트북 PEN과 9 ALWAYS가 2018 SUMMER 시즌을 맞이해  
색다른 캠페인을 전개했습니다.



프로젝트 초기 단계에서 ‘아티스트와의 컬래버레이션’이라는 큰 틀로  
제품의 장점을 잘 살려줄 수 있는 다양한 아티스트 그룹들이 물망에 올랐고,  
그중 다양한 브랜드와의 협업 경험이 있고 어느 한 분야에만 국한되지 않는  
넓은 작업 스펙트럼을 가진 ‘IAB STUDIO’와 함께  
S 아카데미 데칼 스티커 이벤트를 기획할 수 있었습니다.



스티커가 제작되는 과정이 담긴 이 영상은 페이스북을 통해 공개되었고,  
'MY FAVORITE THING?'을 주제로  
아티스트들이 만들어 줄 데칼 스티커의 키워드를 댓글로 공모했습니다.  


캠페인 기간 동안 완성된 참여자들의 의견을 듣고 함께 제작된  
38개의 데칼 스티커는 총 1만 부의 실제 스티커 팩으로 제작되어  
이벤트 참여자 대상 추첨을 통해 배포하였고,  
디지털프라자 매장에서 제품 구매 고객을 대상으로 배포되기도 했습니다.



캠페인의 확산을 위해 온라인 매체도 적극적으로 활용하여 붐업을 유도했습니다.

Campaign / Promotioin



웹어워드 코리아 2018
레저/스포츠분야 최우수상

SK 브로드밴드 옥수수 퀴즈배틀
Campaign

2018.06

국내 최대 모바일 No.1 동영상 서비스 옥수수와 통신 3사가 함께  
고객 모두를 대상으로 하는 야구 퀴즈 배틀 이벤트를 진행했습니다.



실제 프로 야구 7경기를 선정하여 옥수수 생중계 채널에서 실시간 채팅창을 통해 
퀴즈쇼를 진행하고, 매 경기 퀴즈 정답자 중 선발된 99명이 옥수수 모델인 한국 
야구의 살아있는 전설 이승엽 선수와 그의 절친인 방송인 김제동 님과 함께  
진행된 오프라인 퀴즈쇼를 마찬가지로 옥수수를 통해 생중계했습니다. 



퀴즈쇼가 진행되지 않을 때에도 버즈 생성이 이어질 수 있도록 온라인상에서  
진행될 수 있는 여러 콘텐츠를 기획했으며, 퀴즈 문제 출제 이벤트를 통해  
사용자들이 직접 제보한 문제를 실제 퀴즈쇼에서 출제하여 양방향으로 소통할 수 
있는 이벤트로 제작했습니다.



웹사이트에는 전반적으로 인터랙티브한 효과를 통해 시각적 재미를 부여하였고,  
퀴즈쇼와 관련된 힌트 영상, TV CF 영역 등을 구성하여 알찬 콘텐츠를 제공할 수 
있도록 했습니다.



대형 매체 활용으로 사이트 유입량이 평소보다 높았고,  
생중계와 연계된 퀴즈쇼가 진행되는 특정 시간대에 집중적인 유입이 예상되어  
로드밸런싱 서버를 구축하고 IDC와의 긴밀한 협조를 통해  
동시 접속자 1만 명 이상, 페이지 뷰 수 20만 회 이상의 트래픽을 안정적으로  
운영했습니다. 



뉴턴그룹은 오랜 경험을 통해 다양한 기술적인 노하우를 가지고 프로젝트를  
진행하고 있습니다.

Campaign / Promotioin



지마켓 지구직구지리지 G9
브랜드 캠페인 사이트 구축

2018.02

이베이코리아의 큐레이션 종합 쇼핑몰 G9와 브랜드 캠페인을 함께  
진행했습니다. 



‘누구나 전 세계의 재미있고 유용한 신문물을 즐길 수 있도록 G9가 선보이는  
해외 직구 지침서’라는 테마로, 일상적인 쇼핑 방법 중 하나로서의 해외 직구를  
직관적이고 실체적으로 전달하고자  
조선은 원래 직구의 나라였다는 황당한 가정을 바탕으로 제작된 TVC와  
호흡을 맞추어 ‘탄생 편’과 ‘실전 편’ 두 차례에 걸쳐 캠페인 사이트를  
제작했습니다.



핵심 키워드인 ‘지구직구지리지’는 그 배경과 콘셉트가  
조선시대와 같은 사극적 배경 위에서만 제대로 살아날 수 있었습니다.  
실제로 진행된 TVC와 마찬가지로 캠페인 사이트 역시 한지의 질감과  
전통문양 등의 오브제를 활용하여 전체적인 분위기를 구축했습니다.



자칫 진중하고 경직될 수 있는 분위기를 군데군데 재치 있는 카피를 통해  
젊은 타깃층에게 친근히 다가갈 수 있는 보이스를 사이트 전반에 걸쳐 사용해  
매력적인 사이트를 제작할 수 있었습니다.

Campaign / Promotioin



남양유업 오미남 오미녀
Promotion

2017.07

기존의 단맛 위주 가공유에서 벗어나 독특한 다섯 가지 다양한 맛으로 탄생한  
’오미남 오미녀’의 론칭 프로모션 사이트를 제작했습니다.



달콤한 맛, 쓴맛, 신맛, 매운맛, 짠맛 등  
우유 맛의 고정관념을 깬다는 캐치프레이즈에 맞는 다양한 맛과  
오미남 오미녀 이름에 걸맞은 총 10가지 맛의 캐릭터를 선보이며  
타깃 층에 초반 관심 몰이를 할 수 있었던 만큼  
마시는 행위에서 벗어나 ‘즐거운 브랜드 체험’을 할 수 있을 방향으로  
기획했습니다.

Campaign / Promotioin



클리오 프리즘에어 이사배뷰티 라이브쇼
Promotion

2017.06

메이크업 브랜드 클리오의 ‘프리즘에어’ 론칭 프로모션으로  
유명 메이크업 아티스트 이사배와 함께 진행한 100분가량의 라이브쇼에서는  
대표 색상을 이용한 두 가지 메이크업 제안과  
클리오의 이탈리아 제작 담당 마케팅 담당자가 직접 출연해  
심도 있고 흥미로운 이야기를 풀어내 좋은 반응을 얻었습니다.



방송이 끝난 후에도 이사배의 메이크업 튜토리얼과 추천 제품, 방송 요약 등  
다양한 편집물들을 통해 사후 프로모션에서도 활용했습니다.

Campaign / Promotioin



마몽드 브라이트닝 커버 파우더 쿠션
Promotion film

2017.05

마몽드의 베스트셀러인 커버 쿠션의 2017년 리뉴얼 버전  
‘마몽드 브라이트닝 커버 파우더 쿠션’의 프로모션 영상을 제작했습니다. 



주 타깃인 2030세대에게 인기 있는 유명 뷰티 유튜버와  
제품에 대한 진솔한 이야기를 나누는 영상을 제작하기 위해 
여행을 통해 제품을 체험하고 그들의 목소리로 솔직한 체험담을 듣는  
자연스러운 콘셉트로 기획했습니다. 



꽃을 모티브로 하는 마몽드 브랜드에 맞게  
제품과도 관련 있는 복숭아 꽃밭으로 평소 친분이 있는  
‘새벽’과 ‘깡나’ 두 유튜버가 제품을 직접 발라서 지속력 테스트를 하고  
기차 안에서 실제 인스타그램 라이브를 통해  
참여자들의 궁금해하는 뷰티 팁은 물론,  
제품에 대한 검증을 실시간으로 진행해 솔직한 소통의 시간을 가져  
실제 라이브에서도 참여자들에게 좋은 반응을 이끌어냈습니다.

Campaign / Promotioin



웹어워드 코리아 2017
영상/가전분야 최우수상

삼성 노트북 9 Always
Campaign

2017.01

실제 노트북 사용자들이 느껴왔던 불편함을 제대로 긁어주는  
삼성 노트북 9 always의 특색 있는 기능들을 알리는데 초점을 맞추었습니다.



캠페인 시작 전 티징 콘텐츠를 발행하여 유저들의 궁금증을 유발한 다음,  
SNS에 TVC를 공유하는 1차 이벤트를 통해  
사용자들의 초기 관심을 계속 이어지도록 유도하고  
동영상 콘텐츠 자체에도 제품의 소구점을 효과적으로 녹여  
1차적인 타깃층을 확보했습니다.



관심이 옅어지기 전, 이벤트 기간을 오버랩시키며 오픈한 2차 이벤트에서는  
사용자가 제품의 4가지 특장점에 대한 이미지를 직접 선택할 수 있도록 하여  
단순한 공유 이벤트와 차별성을 확보하고자 했으며  
더불어 간결하고 직관적인 인터페이스를 통해  
이미지와 해시태그를 단 게시물을  
누구나 어떤 환경에서든 쉽고 빠르게 공유할 수 있도록 했습니다.

Campaign / Promotioin



카카오페이 오프라인 결제 활성화
Digital AD

2018.07

카카오페이 오프라인 결제 활성을 위한 온라인 광고를 진행하였습니다.   

유튜브, 페이스북, 인스타그램, 다음 등의  
온라인 DA(Display Ad) 지면을 적극적으로 활용하여  
’카카오톡 내 카카오페이 서비스를 오프라인에서도 사용할 수 있다’는 메시지를  
전달하고자 했습니다.



또한 소상공인들을 대상으로 각각 카카오페이를 통해 거래가 수월해지는 순간을  
캐치하여 공감대를 이끌어낼 수 있도록 했습니다.

Digital AD Project name



Thank you
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